surconsommation).

1. Le syst€éme publicit aire occulte les conss quences

sanitaires, cologique s et sociales.

2. llincite « la sur consommation, au gaspill age, ¢ la
pollution et f ait lapologie de comportements

irrespons ables et individualistes.

3. Il deshabille femmes , hommes et enfants et
entreti ent le culte d'une perfection physique et d'une

ternel le jeunesse.

» des arguments de vente.

5. Les medias finance s par la publicits perdent leur

liberte ditori ale et s'auto-censurent.

6. Antidemocratique, le sys t€me publicitaire
favorise les annonceurs les plus puissants au

detriment de la p roduction locale.

sportiv es.

car, tel un impet cache, le co€t des

campagnes publicitaires est repercute sur le , impliq ue que les militants assument leurs actes,

prix des produits achetes.

La publicite s'e st mue e en un syst€me de
harc€lement qui env ahit I'e space public. Pour
pieger les individus, elle fa it fi de toute deontologie
et n'hesite pas « b afouer les loi s (un tiers des
panneaux sont ill \gau x). Sous couvert de liberte
d'expression elle impose ¢ toute la population son
ideologie antisoci ale (competition, domination,

4. Il redluit l'existence  la consomm  ation, les fetes
des operations commercia les, l'imaginaire et les ideaux

7. Le syst€me publicit aire parasite les activites LNC“‘K)

culturelles et per vertit les manifestations

8. Cest le consomm ateur qui paie la publicite 1. ~La non-violence est une forme de lutte

| eBlsooheLs

Ce collectif, ne » Paris en 2005, a essaime
sur tout le terr itoire. Il se propose de
deboulonner | a publicite, c'est-¢-dire de la
faire tomber de son pisdestal.

OBRXFB0%@m

Le collectif revendique un changement legisl atif :
- les affiches ne doivent pas depas ser 50x70 cm
(taill e de l'affichage associatif)
- les dispositifs doivent e tre limit es * 2 m2

Atteindre cet objectif constituer a une premi€re
br€che dans le syst€me publici taire.

MU ledbaillag

Chaque 4€me semaine du mois, dans toute la France,
les Deboulonneurs m€nent des actions collectives de
barbouillage. En plein jour, ¢ visage decouvert et en

public, des militants scrivent ¢ la bombe sur des
panneaux publicitaires. Leur mes sage souligne la
nocivite de la publicite. Les membres du collectif
expliquent l'action aux passants, ¢ la presse, le
cas echeant « la police.

D ESCREETRENE

politique, < la fois morale et efficace. Elle

y compris face « |a police et devant les tribunaux.
Passer en proc€s n'est pas une honte mais le
premier signe d'une victoire.

2. Manifestations, petit ions, dsb ats au Parle ment,
proc€s pour affichage sauvage : toutes les actions
legal es ont deje * t* me nees contre la publicits. Des
ministr es, parlant de catastrophe, ont appele ¢ une
refonte de la loi. Rien n'y fait. Une pression plus

importante doit etre exercee sur les responsables
politiques tant que cette situation perdurera.

3. Face « I'agression publicitaire, face - l'inertie des
autorit s, la de sobeissance civile est une I-gitime r sponse
et un devoir citoyen.
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